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HACKATHON FOR IMPACT

9 EMPATHIE



UN HACKATHON BIG BLOOM,
UN INCONTRO WIN-WIN

Per le aziende Per
e 1 partecipanti, I’associazione
Un’esperienza formativa e Un aiuto di forte impatto

coinvolgente per risolvere una sfida

‘\l [ strategica
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| NOSTRI 3 HACKATHON FOR IMPACT

Udine 9 Marzo
Bologna 31 Marzo

Napoli 22 Marzo
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PRODURRE LA SOLUZIONE

Team di lavoro

EMPATHIE IDEATION

COMPRENORE L Besom

Notre mission PAZ Io N E

\SOLUZIoNe

Fine alle




3 v, 40 10

Napoli, Bologna partecipanti testimoni
20 facilitatori formati alla
giurati metodologia Big Bloom
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IL PROGRAMMA DEGLI HACKATHON

Empata —> I|deazione —=> Prototipazione —=> Pitch

\%5‘&\

Analisi dei bisogni e Produzione di Realizzazione Presentazione dei
interviste ai idee e scelta del progetto prototipi alla giuria
rappresentanti delle dell’idea su cui nomina del progetté)
realta coinvolte lavorare scelto
9:00- 11:00 11:00 13:00 14:00- 17:00 17:00- 18:30

CRITICAL THINKING CREATIVITA COOPERAZIONE COMUNICAZIONE E{. M




I

3 squadre per lappa

Strumenti a disposizione

1 facilitatore/trice
per squadra

Yvan Gatignon

HACKATHON
8 hours to solve a challengin teams

1 supporto
metodologico

B M



Le 3 squadre finaliste presentano
in 5 minuti la loro soluzione

l /-) Un budget

—
-

Un nome <‘\ ﬂ

Un piano di

Un confenuto
<J . »
\ > iImplementazione
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Le giurie hanno valutato le proposte
sulla base di 4 criteri

COMPRENSIONE CREATIVITA della QUALITA del IMPATTO
del BISOGNO SOLUZIONE PROTOTIPO del PITCH
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LA SFIDA




LA SFIDA
.

Secondo I'UE '’economia circolare € un modello di produzione e consumo che implica
condivisione, prestito, riutilizzo, riparazione, ricondizionamento e riciclo dei materiali e
prodotti esistenti il piu a lungo possibile.

I Salone della CSR e dell'innovazione sociale promuove la cultura della sostenibilita
anche attraverso momenti di confronto tra organizzazioni e imprese che hanno fatto della
responsabilita sociale una scelta strategica.

Nel 2022 solo il 57/% delle aziende italiane ha adottato almeno una pratica legata
all’economia circolare. Seppure i dati sono in crescita, non sono tuttavia sufficienti per
rispondere all'emergenza climatica e sociale.

Il challenge : Prototipare una soluzione per valorizzare le azioni di economia circolare
di una PMI per incoraggiare altre organizzazioni ad agire.
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Etichette




Cooperazione







Piano di sviluppo
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Budget

COSA SERVE?

QR CODE

VIDEOMAKER

RISORSE UMANE
INTERNE

PROMOZIONE

TOTALE

COSTI FINANZIAMENTI E RICAVI

20€/MESE
FINANZIAMENTI INIZIALI:
2.000-5.000€/VIDEO « Crowdfunding
e Contributo a fondo perduto o
500€/VIDEO sponsorizzazione
500€/VIDEO RICAVI:

* Prezzo pagato dalle aziende
3.000-6.000€/VIDEO + 20€/MESE

BENEFICI

Reputazione e visibilita

Sensibilizzazione consumatori

llimitati



Originale. Digitale.
Concreto. Accattivante




SQUADRA 2 - NAPOLI




GreenWin

| Greenge

Giuseppe Alessio Gattor - Daniela Senese- Marika Di Tommaso - Benedetta Ammirati - Lucrezia Pellegrino — Chiara Tancredi


Note del presentatore
Note di presentazione
Immaginate di essere una piccola media impresa che vuole comunicare la propria etica di sostenibilità ambientale.


Difficolta

* Barriera comunicativa

* Coinvolgimento delle persone


Note del presentatore
Note di presentazione
Quali difficoltà affrontereste?

Sicuramente bisogna superare una barriera comunicativa, affrontare i pregiudizi che le persone hanno verso il ruolo sociale delle imprese; e anche coinvolgere le persone, sensibilizzandole ad avere ruoli attivi in un’economia sostenibile, fuori e dentro le aziende.


Opportunita

* Societa piu coinvolta e sostenibile;
* Immagine dell’azienda;

* Fidelizzazione dei clienti;

* Risposte concrete a nuovi bisogni;
* Scambio di idee;

* Condivisione di valori.


Note del presentatore
Note di presentazione
Difficoltà non da poco, ma immaginiamo cosa si potrebbe creare: 
Sicuramente una società più coinvolta e sostenibile, che vede le aziende come non parte del problema, ma della soluzione. Ci sarebbe una maggiore fidelizzazione dei clienti; si darebbero risposte concrete a nuovi bisogni; e si creerebbe uno scambio di idee e condivisione di valori tra aziende diverse.


Soluzione

Un’app per le aziende che propongono
ai cittadini challenge legate alla loro —
etica sostenibile, in modo da
sensibilizzarli e fidelizzarli attraverso call
to action.

GreenWin
Gringe

98k RATINGS AWARDS AGE RATING

¢ Editors’ ¥

@Bg ié‘,@ Choice e_‘fi: 9+
1 6.0 .6 .6 Apps Years Old



Note del presentatore
Note di presentazione
Nasce così l’idea della nostra soluzione: 
Creare un luogo dove ogni azienda possa proporre ai cittadini una challenge legata alla propria etica sostenibile.

Questo catalizzatore lo immaginiamo come un’app dove:
- Da un lato, ogni azienda possa caricare una challenge personale legata alla propria etica sostenibile, con durate mensili.
- Dall’altro, ogni cittadino possa aderire a una o più challenge, ricavando punti spendibili presso l’azienda che ha lanciato la challenge per ogni contributo che dà all’interno della challenge stessa


Challenge

Q, Search

Spesa Pazza
Sole365

Ri-Bici

Decathlon

=
D)
Ly

Challenge

25 persone 44
2mesi @

32 persone 4
6 mesi @

Spesa Pazza
Sole365

La nostra Challenge

Porta il tuo contenitore al banco alimenti
e ricevi in cambio coupon spendibili
all'interno del nostro esercizio
commerciale.

ﬁ‘ Ogni contenitore che usi vale

10 punti

Accetto la sfida

-
5]
Ly

Challenge

Ri-Bici

Decathlon

La nostra Challenge

Noleggia la tua bici e... pedala!
In qualsiasi punto vendita Decathlon
potrai convertire i tuoi punti in coupon.

@ Per ogni chilometro percorso
ricevi
1 punto

Accetto la sfida

=
=5 o
Ly -

Challenge



Note del presentatore
Note di presentazione
Così, il supermercato Sole365 potrebbe proporre spesa pazza:
Una challenge che spinge le persone a portare una vaschetta da casa quando si acquista al banco alimenti. Chi aderisce e porta avanti la challenge avrà dei punti premio spendibili all’interno del supermercato.

Oppure immaginiamo che la Decathlon voglia incentivare il noleggio, creando così anche una nuova fetta di mercato: potrebbe proporre la challenge di noleggiare bici e monopattini nei propri punti vendita, piuttosto che acquistarli come nuovi, e pedalare il più possibile per avere sconti


Business Plan

entrate annuali

ENTRATE ANNUALI

Voce Importo

obbgnomen’n uso € 31.200,00

applicazione

sponsorizzazioni € 18.000,00

tot. € 49.200,00
RIEPILOGO

Totale entrate annuali

€ 98.400

Totale uscite annuali

€ 62.914

uscite annuali

USCITE

Voce

Sviluppo applicazione
(quota amm.to)

Pubblicitd social
costo diffusione app

19 P

Saldo
€ 35.486

Importo

€ 13.333,00

€ 18.000,00

€124,00

€31.457,00



Perché un’azienda dovrebbe usare GreenWin?

* Vantaggio reputazionale: promozione di
comportamenti sostenibili

* Pubblicita: sfruttare 'app per acquisire
una nuova fetta di mercato o far
conoscere nuovi prodotti

Airdrop Messages

@

 GreenWin .




Fare cose vecchie .in modq
nuovo - quesla e innovazione

Schumpeter

Grazie per I'attenzione
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RE-style

Rent your style, Save your time




What RE-sty/eis

RE-style: Rent your style,
Save your time

e un servizio di noleggio di
abbigliamento e accessori
pensato per viaggiatori ed
offerto dalle strutture
ricettive ai propri Clienti
grazie alla collaborazione
virtuosa con un network di
PMI locali sensibili al proprio
impatto ambientale

RICEZIONE

! TURISTICA

)

O VIAGGIATORI

A PMI e ATTIVITA’
— LOCALI










How RE-sty/e grows

1° ANNO 3 DIPENDENTI 75 PMI: 15 LAVANDERIE S4K VIAGGIATORI
15 STRUTTURE 15 SARTORIE LEGGERI
45 NEGOZI

Costi avviamento (sviluppo APP, consulenza Agenzia creativa): 20k

Ll
g una tantum E Fee annuale Hotels: 220k Ricavo:
7 Personale (1 digital marketing specialist, 2 addetti logistica): 90k E Ricavo Clienti: 1080k 155k
Negozi, lavanderie, sartorie: 360k, 600k, 80k 1T
10 150 PMI: 30 LAVANDERIE 162K VIAGGIATORI
3° ANNO ' DIPENDENTI 30 SARTORIE LEGGERI
30 STRUTTURE 90 NEGOZI
Partnership: Booking, Humana, FairB&B, etc Apertura sede
10 170 PMI: 35 LAVANDERIE 190K VIAGGIATORI
6° ANNO DIPENDENTI 35 SARTORIE LEGGERI
35 STRUTTURE 100 NEGOZI

Estensione partnership



Meho capi
acquistati

Meno impatto
ambientale

Piu supporto alle
PMI locali
sostenibili

How RE-sty/e impacts

Piu viaggiatori
leggeri

Piu sinergia e
collaborazione

Maggior valore
aggiunto



Graziel

Anna Maria Maffei
Giulia Khosravani
Anja Piazzini
Federica Cipriani
Chiara Evandri




E IL VOSTRO TURNO PER VOTARE!

SQUADRA 2
NAPOLI

SQUADRA 3
BOLOGNA

RE-style

GreenWin
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VOLETE PARTECIPARE ?

GRANDI HACKATHON TEMATICI 2023-2024

g“g Bi4 BLooM
FoR SENIORS

19 octobre 2023

Dans le cadre
du mois bleu
(in francese)

Bi4 BLooM
FoR EARTH

22 aprile 2024

Nell'ambito della
Giornata della Terra

Bl BlLooM

FoR DISABILITY

Martedi 21 novembre

2023

Nell'ambito della Settimana
Europea Disabilita

Bl4 BlLooM
FoR WoMeN

7 marzo 2024

Per la Giornata
internazionale per i diritti
delle donne

B4 BlooM
FoR L4BTRIA+

Giovedi 28 giugno
2024

Nell'ambito del mese
della Pride
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