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La Cooperativa persegue |a funzione
sociale, lo scopo ed i principl mutualisticl, senza
fini ci speculazione privata previsti dalfart. 45
della Costituzione

perativa si propone di
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« fornire ai consumatori, Sod e non, beni e servizi di buona
qualita alle mighon condizoni possibili

« tutelare gliinteressi dei consumator, la loro salute e sicurezza
anche accrescendone e mighorandone l'informazione e
'educazione attraverso apposite inziative

«  promuovere e favorire o spinto
ch previdenza des Soo

N\
diprendents

« promuovere e favorire lo swiluppo della cooperazione anche a

ivelio internazionale
« promuovere ed organizzare attivita e servizi culturall, ricreatiw

e socalmente utili
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'y « contnbuke a tutelare 'ambiente
cGrverwe « intervenire a sostegno dei Paesi in via

di sviluppo e delle categorie sociali disaguate




Sono la proprieta della Cooperativa, al cul
governo parteCipano secondo quanto previsto
dalio Statuto e dal regolamenty, ne eleggono gh
organi direttivi, approvano 1 bilanci annuall
1 1 Aol

UK (/i
Sono una componente essenziale della
Cooperativa e sono gli elementi decisivi per la
creazione del rapporto di fiducia che si instaura

con Soci e chenti
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ei soggetti del terntono con i quali la
Cooperativa collabora attraverso progett: e
inziative sociali: istituts scolastici e universitan,
istituzioni pubbliche e private, il mondo

dell’associazionismo € del terzo settore
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Sono | partner commercial con cul Nova
Coop collabora e costituiscono 'edemento
fondamentale per poter nspondere al megho
alle richieste di Soci e clienti nell'ottica di un
mighoramento costante delia nostra offerta
commerciale
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Nova Coop collabora con l'insieme del sistema
cooperativo perseguendo efficacemente gh
obsettivi mutualistici e sociall statutariamente

definiti, con l'obiettivo di perseguire politiche

sempre piuintegrate tra | vari soggetti del
<tom

siIstema
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Target importante perché saranno | potenziali
Soci e attadini del futuro. La Cooperativa attiva
numerosi progetti e percorsi a loro dedicati

Sia per promuovere valon universall che per
sensibilizzarli ad un consumo consapevole
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Identificazione dei temi rilevanti o potenzialmanta significativi,
a seguito dell'analisi del contesto svolta seguendo le indicazioni
dei principali standard internazionali (GRI), i temi propost alle
organizzazioni internazionali per il settore (Sustainability
Accounting Standards Board, RobecoSAM) e la compliance
normativa, oltre che i risultati del benchmark sulle comunicazioni
di sostanibilita di un panel di player dal settore.

Definizione della rilevanza del temi identificati sulla base di
un‘analisi interna della documentazione, delle policy aziendali e
di interviste alle diverse funzioni aziendali, oltre che di incontri
con alcuni rappresantanti delle principali catagorie di portatori di
interesse (capi nagozio, Presidi Soci] per la valutazione delle loro
opinioni e principali aspettative.

Identificazione dei temi materiali. Una volta definiti, i temni
sono stati posizionati sulla matrice in considerazione della loro
rilevanza e della valutazione dei loro effetti economici, ambientali
e sociali per Nova Coop e per tutti i portatori di interesse. La
valutazione dei temi presi in considerazione nella matrice ha
portato all'identificazione di quelli materiali, che sono stati
oggetto di rendicontaziona.



